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Samenwerkingsverband bier, wijn & gedistilleerd sinds 1982

Missie: verantwoorde alcoholmarketing,
verantwoorde alcoholconsumptie & duidelijke communicatie

Taken: o.a. zelfregulering, voorlichting ‘

STIVA namens de alcoholbranche aanspreekpunt voor alle zaken in het
kader van het thema
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ZWANGERSCHAPSPICTOGRAM
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DIT WAS EERST: "GEEN 18, GEEN
ALCOHOL"

Ook als je naar
een festival gaat

BOB-CAMPAGNE

GENIET, MAAR DRINK MET
MATE



STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE
Alcoholbeleid al lange tijd onder hoge druk

. Gezondheidsraad 2015: “Drink geen alcohol of in ieder geval niet meer dan één glas per dag.” <

=

. Verschuiving sentiment consumenten t.a.v. gezondheid

Gexoncheidsrand

Richt_l—ijnen goede voeding 2015
. Ontwikkelingen in lerland en Schotland t.a.v. gezondheidswaarschuwingen & MUP

. No safe level vanuit WHO, ook opgepakt in Nederland door partijen als Trimbos

@ Telegraaf
Sigrid heeft borstkanker: ‘Mijn G?zondheldsautontelt VS wil kankerwaarschuwing op bier en
. wijn
oncoloog vroeg hoeveel alcohol ik
dronk; elke dag een glaasje zei ik’
94no safe level
Dry January? Dry Year: Birgitte stopte na een S e
maand proberen helemaal met drinken van

alcohol

Alcohol is kankerverwekkend, en dat zou volgens experts op
etiketten moeten staan

Intrrnationsl Agency for Research on Cancer { %\; World H('J_Ith
(@) ot reun i ®.7 Organization
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Er komen strengere regels voor
reclame in Utrecht; viees, alcohol en
. gokken in de ban

NIDA

8 0,0%

ALCOHOL
RECLAME

iy

Anti-alcohol lobby wil verbod op alcoholreclame in F1

FIA-prasicent Jean Todt heeft sen brief antvanges van een greepereg tagen aloohairmistnik, De F1-

sponsoring van biermeck Heinesen & in et verssrde kee'gat geschoten bi) de arganisat

.
»

© KRO-NCRV
Alcohol op tv mag overdag niet, maar op sociale media wel.
‘Achterdeur staat wijd open’

Kinderen zien tal van alcoholposts op sociale media. Waarom kan dat daar wel, terw

het op tv grotendeels verboden is?
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STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Inspanningen STIVA

Reclame GiG hard seltzer in strijd
met Reclamecode voor
Alcoholhoudende Dranken

STICHTING
RECLAME CODE



Hoe gaat het met de cijfers?
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Overmatig alcoholgebruik

MEER DAN 21 GLAZEN PER WEEK VOOR MANNEN EN MEER DAN 14 GLAZEN PER WEEK VOOR VROUWEN.

Cijfers ambitie 2040 - overmatige drinkers in %
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Overmatige drinkers = = = = Ambitie

Overmatig alcoholgebruik licht gestegen van 6.5% in 2022 (all time low) naar 6.7% in 2023

Doelstelling NPA: overmatige alcoholgebruik naar 5% in 2040




Zwaar alcoholgebruik

MEER DAN 6 GLAZEN ALCOHOLISCHE DRANK VOOR MANNEN EN 4 GLAZEN VOOR VROUWEN TIJDENS EEN
GELEGENHEID

Cifers ambitie 2040 - zware drinkers in %
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Sware drinkers == = = Ambitie

Percentage zwaar alcoholgebruik is gedaald naar 7.9% in 2023

Doelstelling NPA: zwaar alcoholgebruik naar 5% in 2040




Alcohol en verkeer

Ontwikkelingen overtreders 2002-2022 in %

T T T
2010 2014 2013 2017 2019

Bestuurders met promillage alcohol 0,5 of hoger

Percentage is gestegen naar 2.5% in 2022




Alcohol tiildens zwangerschap

Cijfers ambitie 2040 - alcohol tijdens zwangerschap in %

o
2016 i 2 27 2040

Gebruik = = == Ambitie

In 2023 lag dit percentage op 1.9%. Daarmee is de doelstelling uit het NPA voor 2040 al gehaald

Doelstelling NPA: aantal zwangere vrouwen die drinken maximaal 2% in 2040.




Alcohol en minderjarigen

Cijfers ambitie 2040 - alcoholgebruik jongeren 12-16 jaar in % = Start Nationaal Preventie Akkoord

Maand - === Ambitie

Na een stagnatie sinds 2018 nu weer een 'flinke' daling.

Doelstelling NPA: aantal jongeren dat ooit gedronken heeft moet naar 25% 2040




Nederland in internationaal perspectief

Alcoholgebruik in Europa
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Gemiddelde consumptie per inwoner
Zwaar periodiek drinken™®: 15+ . . . .' ® '. . . ® . '.' ® . . .' . .' . .
Iwaar periodiek drinken*: 15-19 N N ® 000000 OS L N o000
Stoornis in het gebruik van alcohol NN N | ® 0 N K K K | 0000 ® L N N ]
Alcoholafhankelijkheid @ @ @ © © @ © @ LN B N N B N N N N N B N N B N N

®Ranking: 1-3 Ranking: 4-10 @®Ranking: 11-27

Rank 27 = eeste proble Jtis e alcoholgebruik

Nederland zit in de top 3 als het gaat om minste problematisch alcoholgebruik
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Reclamecode voor Alcoholhoudende dranken
< EJ> Onderdeel van de Nederlandse Reclamecode

’ Code geldt voor iedereen die reclame maakt gericht op NL

. ledereen kan een klacht indienen bij Stichting Reclamecode

STICHTING
RECLAME CODE

éb Reclame Code Commissie geeft oordeel over uiting
'O Indien aanbeveling: stoppen en eventueel op zwarte lijst

« Dit willen we voorkomen; overtredingen helpen de branche niet!
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% Uitleg en overtredingen

RECLAMECODE VOOR
BEKIJK DE CODE —»
ALCOHOLHOUDENDE DRANKEN



MCHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Q.

Artikel 1 - Hoeveelhel
Reclame mag geen overmatige of onverantwoorde consumptie tonen, suggereren of stimuleren.

Dont's:

- Niet meer dan 1 drankje per zichtbaar personen in reclame

- Niet/nooit: dronkenschap, drankspelletjes, zuipen, atten of shotgunnen.

- Laat ook geen glazen zien die 2 keer zo groot zijn als een 'standaard’ glas.

Have you checked out
our huge wine selection?! We have the
most delicious natural wines!

So get your Patsy and Eddie vibe on
and come getabottle (or2or3...) @
ve
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HOFBRAU @ MUNCHEN

DRINK BIER MET MATEN.

Geen liters, maar vaten!
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Dit kan dus niet!



VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Reclame voor alcoholhoudende drank mag onthouding van
alcoholconsumptie of matige alcoholconsumptie niet op een negatieve
manier uitbeelden, noch mag reclame voor alcoholhoudende drank zich

afzetten tegen enige niet-alcoholhoudende drank




STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Artikel 10 - Minderjarigen

Reclame voor alcoholhoudende drank mag zich niet specifiek richten
tot minderjarigen.

Zorg ervoor dat influencers geen minderjarigen als doelgroep hebben
of dat minderjarigen enorm opkijken naar deze influencers
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Artikel 11 — Afgebeelde personen STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Reclame voor alcoholhoudende drank mag geen personen laten zien die jonger zijn of lijken dan
25 jaar.

- Ingehuurde modellen en geénsceneerde situaties.
- Influencers, artiesten, musici etc.

Voorbijgangers/bezoekers zichtbaar op foto's/social media moeten 18 jaar of ouder zijn en lijken.

STIVA werkt met Al-tool die visuele leeftijd bepaalt.
Bij twijfel kan je altijd foto’s of filmpjes langs sturen voor een objectieve beoordeling

Filters
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Artikel 11 — Afgebeelde personen

« >

Attribute Value Conf.
Visual gender Male 100%
Visual age { 55 52-58

Oud-voorzitter CRAFT Jos Oostendorp zou dus
mee mogen doen in een reclame voor
alcoholhoudende dranken ==

STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE




Aftlkel 19 - Gratis verstrekken STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Het gratis weggeven van alcoholhoudende drank aan consumenten in welke vorm
dan ook is niet toegestaan. Ook niet via influencers!

Events waarbij de bezoeker betaalt en waarbij een drankje inclusief is, is wel

toegestaan. Maar geen woorden als: 'gratis' of synoniemen hiervan gebruiken.
Maak duidelijk dat het drankje inclusief is.




Amkel 19 " Gratis verstrekken STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Het gratis weggeven van alcoholhoudende drank aan consumenten in welke vorm
dan ook is niet toegestaan. Ook niet via influencers!

Events waarbij de bezoeker betaalt en waarbij een drankje inclusief is, is wel

toegestaan. Maar geen woorden als: 'gratis' of synoniemen hiervan gebruiken.
Maak duidelijk dat het drankje inclusief is.




Artikel 29 - Sport STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

= Geen reclame op sporter en sportploeg en op vervoersmiddelen en
attributen die gebruikt worden bij actieve sportbeoefening

= Geen sporters tonen die nog actief sport op topniveau uitoefenen

= Geen actieve sportbeoefening of sporters op verpakkingen

= Het is toegestaan om actieve sport beoefening in reclame-uitingen uit te
beelden, maar uitsluitend om de context uit te beelden van het vieren van

de prestatie na afloop

= Verbod op alcoholreclame bij boarding tijdens amateurwedstrijden.

= Bij beroepsmatige sportwedstrijden is alcoholreclame op de boarding wel
toegestaan




STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Artikel 32 — Logo ‘NIX18" en slogan

« NIX18 is de verplichte responsible drinking message (RDM) en vervangt ‘geen 18, geen
alcohol’

« Verplicht bij alle reclame-uitingen voor alcoholhoudende dranken

« Het logo moet mimimaal 10 secondes zichtbaar zijn bij video’s.

13 NI

NIX10



STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Reclamecode voor Alcoholvrije Varianten van
Alcoholhoudende dranken (RVAVA)

b
—'

AERLS
"




STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE

Reclamecode voor Alcoholvrije Varianten van
Alcoholhoudende dranken (RVAVA)

Driedeling ten aanzien van regimes commerciéle communicatie:

1) 0.0-0,1%: alles mag, behalve je specifiek richten op minderjarigen — zie RvAVA voor
specifieke regels

2) 0,1% t/m 0,5% alles mag, behalve minderjarigen, verkeer en zwangerschap — zie RvAVA voor
specifieke regels.

3) >0,5% hierbij geldt de RvA

C



a2 STICHTING VERANTWOORDE ALCOHOLCONSUMPTIE
Quiztime!

Mag dit?
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Mag dit?
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Mag dit?
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Give dad ,
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Mag dit?

26 TU CORAZON s
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Mag dit?

Beo whoover you want
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Probably the best beer in the world.
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This message brought 1o you by your (rlends o E@O@d
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Conclusie

= Belangrijk om de RvA en RvAVA na te leven om ruimte rondom alcoholreclame te behouden

= Social media door connectie met minderjarigen thema om in de gaten te houden

= Belangrijk om scherp te blijven want verantwoorde alcoholreclame is 'bittere noodzaak’
= Z0 meteen genoeg tijd voor geneuzel tijdens de borrel

= Twijfel je of een uiting is toegestaan of heb je vragen?
= Neem contact op met STIVA dan denken wij mee! ©
Info@stiva.nl
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